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REGULAMENTUL CAMPANIEI PROMOTIONALE 
"Golden Brau te echipeaza de gratar!" 

 
Art. 1. Organizatorul 

1.1. Organizatorul concursului αDƻƭŘŜƴ .Ǌŀǳ ǘŜ ŜŎƘƛǇŜŀȊŀ ŘŜ ƎǊŀǘŀǊΗέ (denumit în ceea ce 

ǳǊƳŜŀȊŇ α/ŀƳǇŀƴƛŀ ǇǊƻƳƻǚƛƻƴŀƭŇέύ ŜǎǘŜ {Φ/Φ IŜƛƴŜƪŜƴ wƻƳŀƴƛŀ {Φ!Φ όάhǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊǳƭέύ 
ƞƴƳŀǘǊƛŎǳƭŀǘŇ ƭŀ w/ .ǳŎǳǊŜǒǘƛ ǎǳō bǊΦ W плκмннорκнллнΣ /¦L монплтум whΣ Ŏǳ ǎŜŘƛǳƭ ǎƻŎƛŀƭ 
ƞƴ .ǳŎǳǊŜǒǘƛΣ ǎǘǊΦ ¢ƛǇƻƎǊŀŦƛƭƻǊ ƴǊΦ мм-15, cladirea S-Park, aripa A2-L, etaj 4, sector 1, cu 
sprijinul SC McCann WorldWide Group si Grup Sapte.  
1.2. Campania promotionala se va derula sub imperiul prezentului regulament care este 
obligatoriu pentru toti participantii. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica sau 
schimba prezentul regulament pe parcursul derularii Campaniei, dar nu inainte de a 
anunta publicul cu cel putin 24 de ore inainte de data la care orice modificare/ 
completare/ schimbare la Regulament va deveni aplicabila.  
1.3. Prezentul Regulament este intocmit si este disponibil in mod gratuit pe 
www.goldenbrau.ro, informatii privind derularea acestei campanii promotionale pot fi 
solicitate reprezentantilor Organizatorului, acestia fiind indicati in Anexa nr./ 1 la 
prezentul. 
 

Art.2. Durata si locul de desfasurare al campaniei promotionale 
2.1. Campania se desfasoara, in zilele de activare promotionala, (denumite in cele ce 
ǳǊƳŜŀȊŀ αȊƛƭŜ ŘŜ ŀŎǘƛǾŀǊŜέύ Řƛƴ ǇŜǊƛƻŀŘŀ 07.07.2010 ς 01.08.2010, in diverse locatii din 
urmatoarele orase: Bucuresti, Constanta, Galati, Cluj Napoca, Ploiesti, Brasov, Craiova, 
Arad, Oradea, Satu Mare, Bacau, Iasi, Sibiu, Targu Mures (lista completa a locatiilor se 
regaseste in Anexa nr./ 1), in intervalul orar prevazut pentru fiecare dintre aceste locatii si 
localitati in zilele de activare (denumiǘ ƛƴ ŎŜŜŀ ŎŜ ǳǊƳŜŀȊŀ αƻǊŀǊ ŘŜ ŀŎǘƛǾŀǊŜέύΦ ½ƛƭŜƭŜ ŘŜ 
activare si orarul de activare sunt prevazute in Anexa nr./ 1. 
2.2 Toate premiile acestei campanii trebuie revendicate in conformitate cu prevederile 
prezentului Regulament, in caz contrar acele premii nerevendicate ori necastigate din 
ŎŀŘǊǳƭ ǇǊƻƳƻǘƛŜƛ α Golden Brau te echipeaza de gratar!έ ƴǳ Ƴŀƛ ǎǳƴǘ ŘŀǘƻǊŀǘŜ ŘŜ ŎŀǘǊŜ 
Organizator. 
 

Art. 3. Drept de participare 
3.1. Pot participa la campania promotionala doar persoanele fizice, cu varsta de 18 ani 
implinita pana la data de 07.07.2010 inclusiv. 
3.2. Nu au drept de participare la aceasta campanie promotionala angajatii companiilor 
implicate in realizarea si implementarea acestei campanii, precum si sotul/sotia sau rudele 
de gradul I ale acestora.  
3.3. Participarea la campania promotionala Heineken αDƻƭŘŜƴ .Ǌŀǳ ǘŜ ŜŎƘƛǇŜŀȊŀ ŘŜ 
ƎǊŀǘŀǊΗέ implica acceptul ca numele, prenumele, localitatile in care domiciliaza, fotografiile 
si materialele filmate cu participantii si castigatorii sa poata fi facute publice si folosite in 
scop publicitar ŘŜ ŎŇǘǊŜ hǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊ ŦŇǊŇ ƴƛŎƛ ǳƴ ŦŜƭ ŘŜ ǇƭŀǘŇ ŀŦŜǊŜƴǘŇΦ /ŃǒǘƛƎŇǘƻǊƛƛ ǇǊŜƳƛƛƭƻǊ 
ǾƻǊ ǎŜƳƴŀ ƻ ŘŜŎƭŀǊŀǚƛŜ ǎŎǊƛǎŇ ƞƴ ŀŎŜǎǘ ǎŜƴǎΣ ŎŜ Ǿŀ Ŧƛ ǇǊŜŘŀǘŇ hǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊǳƭǳƛΣ ƞƴ ŎŀȊ ŎƻƴǘǊŀǊ 
considerându-ǎŜ ŎŇ ǇŜǊǎƻŀƴŀ ŎŃǒǘƛƎŇǘƻŀǊŜ ŀ ǊŜƴǳƴǚŀǘ ƛƳǇƭƛŎƛǘ ƭŀ ǇǊŜƳƛǳ. 
3.4. In cazul in care castigatorul unuia dintre premii este lipsit de capacitate de exercitiu 
(totala ori partiala) datorita exclusiv altor cauze decat lipsa varstei implinite de 18 ani la 
data inceperii promotiei, aceasta este indreptatit sa intre in posesia premiului prin 
intermediul curatorului sau legal, care va semna in numele castigatorului procesul verbal 
de predare primire a premiului cat si o declaratie prin care Organizatorul este absolvit de 

http://www.golden/
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orice raspundere decurgand din acordarea premiului respectiv, precum si de plata oricaror 
daune sau pretentii de orice natura legate de premiul respectiv. 
 

Art. 4. Produse participante 
4.1. La aceasta promotie participa produsele de bere ale companiei Heineken Romania SA, 
ƳŀǊŎŀ άDƻƭŘŜƴ .ǊŀǳέΣ ƛƳōǳǘŜƭƛŀǘŜ ƛƴ ŀƳōŀƭŀƧ ŘŜ doza 0,5l, 6 pack doza 0,5l, PET 2l 
(prezentate in Anexa nr. /2) comercializate in locatiile participante la promotie. 
4.2. Dupa data incheierii campaniei promotionale, in conformitate cu art 2, alin. 2.1., 
produsele participante, descrise mai sus isi pierd aceasta calitate, Organizatorii ne mai 
avand nicio responsabilitate si ne mai asumandu-si nicio obligatie in legatura cu nicio 
circumstanta care ar putea eventual conduce publicul la concluzia actualitatii ori 
continuarii campaniei promotionale. 
 

Art. 5. Modul de desfasurare al campaniei promotionale 
рΦмΦ [ŀ ŦƛŜŎŀǊŜ ŀŎƘƛȊƛǘƛŜ ŀ ŎŀǘŜ с όǎŀǎŜύ ŘƻȊŜ лΣрƭ αDƻƭŘŜƴ .Ǌŀǳέ ǎŀǳ ƭŀ ŦƛŜŎŀǊŜ н όŘƻǳŀύ Pet-
ǳǊƛ нƭ αDƻƭŘŜƴ .ǊŀǳέΣ ŎǳƳǇŀǊŀǘƻǊǳƭ ǇƻŀǘŜ ǎƻƭƛŎƛǘŀ ǳƴ ǘŀƭƻƴ ŘŜ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀǊŜ ƭŀ ŎŀƳǇŀƴƛŀ 
promotionala. 
5.2. Cumparatorul care doreste sa participe la prezenta Campanie Promotionala va pastra 
bonul de casa aferent produselor participante in campania de promovare a Golden Brau si 
Ǿŀ ǇǊŜȊŜƴǘŀ ŀŎŜǎǘŀ ƭŀ ǎǘŀƴŘǳƭ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴŀƭ αDƻƭŘŜƴ .ǊŀǳέΣ ǎǇŜŎƛŀƭ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘ ƛƴ ǎǇŀǘƛǳƭ ŘŜ 
dupa casele de marcat 
рΦоΦ 5ǳǇŀ ŎŜ ŦŀŎŜ ǇǊŜȊƛƴǘŀ ŎƻƴŦƛǊƳŀǊŜŀ ŀŎƘƛȊƛǘƛŜƛ ǇǊƻŘǳǎŜƭƻǊ αDƻƭŘŜƴ .Ǌŀǳέ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘǳƭ Υ 

1. Primeste 1 (un) flyer informativ, modelul acestui flyer este prevazut in Anexa 
nr./ 3. 

2. Primeste 1 (un) cupon care trebuie completat cu datele personale (nume, 
prenume, data nasterii, sex, adresa, localitate, numar de telefon mobil, adresa de 
e-mail), modelul acestui cupon este prevazut in Anexa nr./ 3.  Cuponul astfel 
completat va fi inmanat reprezentatilor Organizatorului/ introdus in urna special 
organizata in spatele caselor de marcat. 

3. Primeste 1 (un) loz (conform modelului din Anexa nr./ 3) care ii da dreptul sa 
castige unul din premiile instant ale promotiei: Gratar, Ustensile gratar, Golden 
Brau doza 0,5l (modelul acestor premii este conform Anexei 4). 

5.4. O persoana are dreptul de a participa de cel mult 5 ori pe zi in aceeasi locatie in 
intervalul orar de activare stabilit in Anexa nr. 1 la prezentul regulament. 
 
Art. 6. Premiile 
Premiile se vor acorda in limita stocului disponibil, prezentat in tabelul urmator: 
 
Nr. 
crt. 

Denumire premiu Nr buc. Pret RON/buc 
(fara TVA) 

ValoareTotala RON 
(fara TVA) 

1. Gratar Golden Brau 5.000 11 55.000 

2. Ustensile gratar Golden Brau 7.500 17 127.500 

3. Golden Brau doza 0,5l 17.500 1.47 25.725 

 Total   208.225 

 
6.1. Castigatorii premiilor oferite in cadrul acestei campanii promotionale nu au 
posibilitatea de a primi contravaloarea in bani a premiilor sau schimbarea acestora cu alte 
bunuri/produse si nici sa solicite schimbarea parametrilor/caracteristicilor premiilor.  
6.2. Consumatorii participanti la promotie pot primi, in aceeasi zi, un numar limitat de 
participari la jocul Heineken. Un consumator nu poate participa la promotia Golden Brau 
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de mai mult de 5 (cinci) ori in aceeasi zi in aceiasi locatie, indiferent de cantitatea de 
produse participante la promotie achizitionata.  
6.3. Toate premiile ce se acorda in baza lozului Golden Brau se vor acorda de catre echipa 
ǇǊƻƳƻǘƛƻƴŀƭŀ αDƻƭŘŜƴ .ǊŀǳέΣ Řƛƴ ƭƻŎŀǘƛŀ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘŀΣ ǇŜ ƭƻŎ όƛƴǎǘŀƴǘύ ŘŀǊ ƴǳ Ƴŀƛ ǘŀǊȊiu de 
ziua urmatoare, conform premiului inscris pe acesta.  
 
!ǊǘΦ тΦ !ŎƻǊŘŀǊŜŀ ǇǊŜƳƛƛƭƻǊ ŎŃǒǘƛƎŇǘƻǊƛƭƻǊ 
7.1. Toate premiile ce se acorda in baza lozului Golden Brau se vor acorda de catre echipa 
ǇǊƻƳƻǘƛƻƴŀƭŀ αDƻƭŘŜƴ .ǊŀǳέΣ Řƛƴ ƭƻŎŀǘƛŀ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǘŀΣ ǇŜ ƭƻŎ όƛƴǎǘŀƴǘύ ƛƴǎŀ ƴǳ Ƴŀƛ ǘŀǊȊƛǳ ŘŜ 
ziua urmatoare, conform premiului inscris pe acesta.  
7.2. Pentru a intra in posesia premiilor, castigatorii trebuie sa se prezinte la echipa 
ǇǊƻƳƻǘƛƻƴŀƭŀ αDƻƭŘŜƴ .ǊŀǳέΣ ǳƴŘŜ ǾƻǊ ŎƻƳǇƭŜǘŀ ŘŀǘŜƭŜ ǇŜǊǎƻƴŀƭŜ όnume, prenume, data 
nasterii, sex, adresa, localitate, numar de telefon mobil, adresa de e-mail) in procesul 
verbal incheiat cu ocazia inmanarii premiului. Datele personale trebuie sa fie corecte si 
conforme cu cele din CI / BI al participantului. 
 
Art. 8. Regulamentul promotiei 
Prin participarea la promotia αDƻƭŘŜƴ .Ǌŀǳ ǘŜ ŜŎƘƛǇŜŀȊŀ ŘŜ ƎǊŀǘŀǊΗέ participantii sunt de 
acord sa se conformeze si sa respecte prevederile acestui Regulament.  
 
Art. 9. Taxe si impozite 
hǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊǳƭ ǎŜ ƻōƭƛƎŇ ǎŇ ǎǳǇƻǊǘŜ ƛƳǇƻȊƛǘǳƭ ŘŀǘƻǊŀǘ ŘŜ ŎŀǎǘƛƎŀǘƻǊƛ ƛƴ ŎƻƴŦƻǊƳƛǘŀǘŜ Ŏǳ 
prevederile Codului Fiscal, suplimentar fata de premiile nete obtinute conform prezentului 
regulament, orice alte obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura, in legatura cu 
acestea, fiind in sarcina exclusiva a castigatorilor. 
 
Art. 10 Litigii 

Eventualele litigii aparute intre Organizator si participantii la campania promotionala se 
vor solutiona pe cale amiabila, iar in cazul in care aceasta nu va fi posibila, litigiile vor fi 
solutionate in instantele judecatoresti romane competente de la sediul Organizatorului. 
 

Art. 11 Intreruperea campaniei promotionale 
Campania promotionala va putea fi intrerupta numai in caz de forta majora sau printr-o 
decizie a Organizatorului, dupa anuntarea prealabila a publicului. 
 
Art. 12. Protectia datelor personale 
La data incheierii tuturor operatiunilor de prelucrare in legatura cu prezenta campanie 
(colectare, extragere castigator(i), notificare castigator(i), inmanare premii), daca persoana 
vizata nu si-a dat in mod expres si neechivoc consimtamtul prin bifarea casutei: 
 
Sunt de acord in mod expres si neechivoc ca datele mele personale sa intre in baza de date 
si sa fie prelucrate de catre Heineken®. (inregistrata la ANSPDCP sub notificarea nr. 5118)  
Am luat la cunostiinta drepturile pe care le am cf. legii 677/2001: dreptul de interventie 
asupra datelor (art. 14), dreptul de informare (art. 12), de acces la date (art. 13), de 
opozitie (art. 15), de a ma adresa justitiei (art. 18). Am luat la cunostinta ca imi pot exercita 
aceste drepturi in mod gratuit, printr-o cerere semnata, datata si expediata la adresa: 
Heineken Romania, Cladirea 'S-Park', strada Tipografilor nr. 11-15, etaj 4, aripa A2-L, 
Bucuresti, Cod 013714. 
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Sunt de acord  [ ] 
Nu sunt de acord [ ] 
  
sa primesc in viitor informatii prin posta, telefon, SMS sau alte mijloace de comunicare, 
despre oferte, mesaje publicitare si de marketing, produse gratuite, informatii despre 
promotii sau despre produsele si serviciile oferire de Heineken® sau de partenerii sai.έ 
 
Datele sunt protejate conform legislatiei in vigoare pentru confidentialitatea si securitatea 
prelucrarii datelor. 
 
In cazul in care participantul si-a exprimat acordul expres pentru stocarea si prelucrarea 
ulterioara a datelor cu caracter personal de catre S.C. Heineken Romania S.A (sau 
Imputernicitul acesteia), aceste operatiuni vor putea fi efectuate de S.C. Heineken 
Romania S.A pana la data retragerii acordului, respectiv pana la solicitarea scrisa prin 
email la adresa: www.goldenbrau.ro, sau telefonic la numarul: 021 203 11 11 (numar cu 
tarif normal), de stergere a datelor cu caracter personal, caz in care Operatorul va proceda 
neintarziat la stergerea acestora.  
 
Completarea procesului verbal/cuponului reprezinta acordul expres al castigatorilor ca 
datele lor sa fie pastrate si prelucrate de compania Heineken Romania. Scopurile 
prelucrarii acestor date sunt: desemnaǊŜŀ ŎŃǒǘƛƎŇǘƻǊƛƭƻǊ ǇǊƻƳƻǚƛŜƛ αDƻƭŘŜƴ .Ǌŀǳ ǘŜ 
ŜŎƘƛǇŜŀȊŀ ŘŜ ƎǊŀǘŀǊΗέ pastrarea datelor in departamentul contabil al Operatorului in 
vederea raportarii anuale catre Administratia Financiara. Numarul de operator al 
Heineken Romania este 5118. 
 
Fiecare participant are dreptul de a solicita excluderea din baza de date a companiei 
IŜƛƴŜƪŜƴ wƻƳŃƴƛŀ {!Σ ǘǊƛƳƛǚŃƴŘ ƻ ŀǎǘŦŜƭ ŘŜ ŎŜǊŜǊŜ ǇŜ ŀŘǊŜǎŀ hǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊǳƭǳƛ .ǳŎǳǊŜǒǘƛΦ 
hǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊǳƭ ǎŜ ƻōƭƛƎŇ Ŏŀ ŘŀǘŜƭŜ ǇŜǊǎƻƴŀƭŜ ǎŇ ƴǳ ŦƛŜ ŘƛŦǳȊŀǘŜ ŎŇǘǊŜ ǘŜǊǚƛ Ŏǳ ŜȄŎŜǇǚƛŀ 
operatorului de marketing direct al Heineken Romania SA. 
 
[ŀ ŎŜǊŜǊŜŀ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǚƛƭƻǊΣ ŀŘǊŜǎŀǘŇ ƞƴ ǎŎǊƛǎ ǇŜ ŀŘǊŜǎŀ hǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊǳƭǳƛ ŀŎŜǎǘŀ  ǎŜ ƻōƭƛƎŇΥ 
ü ǎŇ ŎƻƴŦƛǊƳŜ ǎƻƭƛŎƛǘŀƴǘǳƭǳƛ ŘŀŎŇ ǇǊŜƭǳŎǊŜŀȊŇ ǎŀǳ ƴǳ ŘŀǘŜ ǇŜǊǎƻƴŀƭŜΣ ƞƴ ƳƻŘ ƎǊŀǘǳƛǘ 

pentru o solicitare pe an;  
ü ǎŇ ǊŜŎǘƛŦƛŎŜΣ ŀŎǘǳŀƭƛȊŜȊŜΣ ōƭƻŎƘŜȊŜΣ ǒǘŜŀǊƎŇ ǎŀǳ ǎŇ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŜ ƞƴ ŘŀǘŜ ŀƴƻƴƛƳŜΣ ƞƴ 
ƳƻŘ ƎǊŀǘǳƛǘΣ ŘŀǘŜƭŜ ŀ ŎŇǊƻǊ ǇǊŜƭǳŎǊŀǊŜ ƴǳ ŜǎǘŜ ŎƻƴŦƻǊƳŇ ŘƛǎǇƻȊƛǚƛƛƭƻǊ [ŜƎƛƛ ƴǊΦ 
сттκнллм ǇǊƛǾƛƴŘ ǇǊƻǘŜŎǚƛŀ ǇŜǊǎƻŀƴŜƭƻǊ Ŏǳ ǇǊƛǾƛǊŜ ƭŀ ǇǊŜƭǳŎǊŀǊŜŀ ŘŀǘŜƭƻǊ Ŏǳ 
caracter personal ǒƛ ƭƛōŜǊŀ ŎƛǊŎǳƭŀǚƛŜ ŀ ŀŎŜǎǘƻǊ ŘŀǘŜΤ  

ü ǎŇ ƞƴŎŜǘŜȊŜ ƞƴ ƳƻŘ ƎǊŀǘǳƛǘ ǇǊŜƭǳŎǊŀǊŜŀ ŘŀǘŜƭƻǊ ǇŜǊǎƻƴŀƭŜ ŀƭŜ ǎƻƭƛŎƛǘŀƴǘǳƭǳƛ ƞƴ ǎŎƻǇ 
de marketing direct. 

 
[ŀ ǇǊƛƳŀ ŎƻƳǳƴƛŎŀǊŜ ǎŎǊƛǎŇ Ŏǳ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǚƛƛ ƭŀ ŀŎŜŀǎǘŇ ǇǊƻƳƻǚƛŜΣ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊǳƭ ƭŜ Ǿŀ ŀŘǳŎŜ 
ƭŀ ŎǳƴƻǒǘƛƴǚŇ ŘǊŜǇǘǳrile ce le revin conform legii 677/2001. 
 
 
Trade Marketing Manager                                                  Sales Director  
George Tasu   Barry Sheehan 
 
___________________  _______________ 
όǎŜƳƴŇǘǳǊŀ ǒƛ ǒǘŀƳǇƛƭŇύ 
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Anexa nr. 1 
 
 

Oras Retea Locatie 
Persoana 
contact 

Telefon 

Bucuresti 

Cora 

Lujerului 

Gabi Grama 0723388668 

Pantelimon 

Sun Plaza 

Real 

Vitan 

Berceni 

Cotroceni 

Carrefour 

Chiajna 

Marius Ionescu 0723388133 
Orhideea 

Baneasa 

Colentina 

Constanta 
Carrefour Constanta 

Florin Pandrea 0723388712 Real Constanta 2 

Galati Real Galati 

Cluj Napoca 
Carrefour Cluj Napoca 

Marius Mitru 0723388611 
Cora Cluj Napoca 

Ploiesti Carrefour Ploiesti Amedeo 
Lazaroiu 

0723388603 
Brasov Carrefour Brasov 

Craiova Real Craiova Viorel Cioveie 0723388726 

Arad 
Real Arad 

Liviu Matei 0723388823 
Carrefour Arad 

Oradea 
Carrefour Oradea 

Real Oradea 1 

Satu Mare Real Satu Mare Marius Mitru 0723388611 

Bacau Real Bacau 
Costel Ganju 0723388684 

Iasi Carrefour Iasi 2 

Sibiu 
Real Sibiu 

Marius Beju 0723388275 Carrefour Sibiu 

Targu Mures Real Targu Mures 

 
 
 
 
Zilele de activare in perioada promotionala in fiecare dintre aceste locatii participante la 
campania promotionala, denumite zilele de activare, sunt: 
 
Perioada 1: 07.07.2010 ς 11.07.2010; 
Perioada 2: 14.07.2010 ς 18.07.2010; 
Perioada 3: 21.07.2010 ς 25.07.2010; 
Perioada 4: 28.07.2010 ς 01.08.2010; 
 
Orarul de activare in zilele de activare in cadrul perioadei de promovare:  11:00 ς 21:00 
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Anexa nr. 2 
 

Produse participante la campania promotionala 
 

Golden Brau doza 0,5l, 6pack doza 0,5l, PET 2l 
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Anexa nr. 3 
 

Imagine flyer 

      
 
Imagine cupon 

   
    
Imagine loz:  
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Anexa nr. 4 

 
Premiile promotiei Golden Brau Fotbal sunt: 
 
Gratar Golden Brau                                            Golden Brau doza 0,5l 
 
 

      
 
Ustensile gratar Golden Brau 

 
 
 
Produsele din imagine au caracter de prezentare. 


